
PrePare-se Para o 9º Prêmio Gaúcho 
de excelência Gráfica

uer ter seu trabalho reconhecido regionalmente? 
Então vá separando as melhores peças produzi-
das entre 3 de junho de 2012 e 31 de maio des-
te ano e garanta sua participação no 9º Prêmio 
Gaúcho de Excelência Gráfica. O concurso mos-
tra o que de melhor vem sendo feito pelo setor, 
dando visibilidade às empresas que se destacam 
em 47 categorias. 

Com a coordenação técnica a cargo da As-
sociação Brasileira de Tecnologia Gráfica (ABTG), 
as peças finalistas do 9º Prêmio Gaúcho de Ex-
celência Gráfica terão inscrições automáticas e 
gratuitas no 23º Prêmio Brasileiro de Excelência 
Gráfica Fernando Pini. A edição deste ano home-
nageia a região do Vale do Rio dos Sinos, tradi-
cional polo coureiro-calçadista, que concentra 
uma forte colonização alemã.

Cronograma
As inscrições para o prêmio serão em maio. 

O julgamento das produções ocorrerá em junho, 
mas os ganhadores só serão conhecidos em 26 
de julho, durante a cerimônia de entrega dos tro-
féus na Sogipa, em Porto Alegre.
As empresas fornecedoras ainda podem se tor-
nar apoiadoras do prêmio, contribuindo para o 
sucesso e a valorização da qualidade dos im-
pressos gaúchos.

Na torcida
A gráfica Edelbra, de Erechim, vem desde ju-

nho do ano passado relacionando as melhores 

peças para participar pela quinta vez do con-
curso, em que foi vencedora diversas vezes no 
segmento editorial. “O prêmio gaúcho é um ter-
mômetro para nós, pois trata tanto da qualidade 
quanto da beleza das obras no mercado”, afirma 
o coordenador da Qualidade, Ildemar Martello. 

Os oito prêmios conquistados pela Demográ-
fica, de Flores da Cunha, em seis anos de parti-
cipação no prêmio, servem de incentivo para 
inscrever novos trabalhos nas categorias de 
rótulos e autoadesivos. “É uma porta que se 
abre. Nos apresentamos para um novo cliente 
como o ganhador da melhor peça produzida 
no Estado”, comemora o proprietário Décio 
Antônio de Demoliner, indicando que a pre-
miação também ajudou a empresa a se tornar 
referência no segmento de rótulos.

Q

segmentação associadas

Uso de efeitos em 3d 
desafia o setor gráfico

empresas investem em
novos maquinários 
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DesTaQUe reGional
Os preparativos para o 9º Prêmio 
Gaúcho de Excelência Gráfica 
estão intensificados. Nesta edi-
ção serão premiados os melho-
res trabalhos em 47 categorias. 
Com a coordenação técnica da 
Associação Brasileira de Tecno-
logia Gráfica (ABTG), os finalis-
tas do 9º Prêmio Gaúcho de Ex-
celência Gráfica terão inscrições 
automáticas e gratuitas no 23º 
Prêmio Brasileiro de Excelência 
Gráfica Fernando Pini. Dessa for-
ma, a descrição das categorias  
do prêmio gaúcho foi adequada 
ao Pini. Participe!

ara comemorar seus 25 anos, o 
Singraf prepara uma série de pro-

gramações em 2013. Em março, realiza 
campanha para doação de documen-
tos de valor histórico. “Os documentos 
doados serão recuperados e adequa-
damente guardados no Memorial do 
Singraf”, conta o presidente da enti-
dade, Luiz Carlos Moraes.

O primeiro projeto completa o esca-
neamento de imagens que registram o 
período de 1989 a 2007. Podem ser doa-
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Singraf

CamPaNha Para Doação de docUmenToS
dos cartas, circulares, ofícios, cópias de 
atas de reuniões, fotografias, convites, 
publicações e outros, referentes ao 
sindicato e a Associação Profissio-
nal das Indústrias Gráficas de Caxias 
do Sul. Os registros do doador serão 
preservados. A entrega dos materiais 
pode ser feita na sede do Singraf (R. 
Ítalo Victor Bersani, 1134 – bairro Jar-
dim América). Mais informações pelo 
telefone (54) 3028-1993 ou no e-mail 
secretaria@singraf-rs.com.br.

isseminando a importância de um 
sistema de gestão voltado à qua-

lidade, o Singrapel, em parceria com o 
Sindigraf-RS e o Sebrae-RS, realizou a 
palestra Gestão da Qualidade: Compro-
misso com Êxito. A atividade, em 29 de 
janeiro, deu seguimento ao Programa 
Sebrae de Gestão da Qualidade (PSGQ), 
para colaboradores das gráficas da re-
gião de Pelotas. De 21 de fevereiro a 4 
de abril, são feitos treinamentos e con-

Singrapel 

Programa De gesTão da qUalidade

Abigraf-RS e o Sindigraf-RS convo-
cam as empresas associadas para 

assembleia geral, em 24 de abril. O en-
contro será na sede das entidades, em 
Porto Alegre, das 9 às 17 horas. Na pau-
ta está prevista a eleição dos membros 
efetivos e suplentes das diretorias e 
conselho fiscal para gestão 2013-2016. 
Para que o pleito se confirme, porém, 
será necessária a participação de mais 
de 50% das empresas. Conforme es-
tatuto, pode-se utilizar o processo de 
votação por correspondência. Mais in-
formações sobre o processo eleitoral 
na secretaria das entidades.

entidades

eleições em aBril

D

a

sultorias do módulo Gestão da Quali-
dade – Fundamentos da Excelência. 
As atividades ocorrem das 19 às 23 
horas, no Sebrae Pelotas, dentro do 
projeto Desenvolver as Indústrias da 
Região Sul.“O programa possibilita a 
compreensão da necessidade de mu-
dança, de obter uma visão estratégica 
do negócio e do gerenciamento por 
processos”, explica o vice-presidente 
do Singrapel, Roberto Llanos de Avila.

mpresas com atestados de capa-
cidade técnica devem estar aten-

tas ao seu vencimento. O documento, 
emitido pela Abigraf-RS, é necessário 
ao credenciamento junto à Sefaz-RS, 
para que a gráfica obtenha autorização 

Parecer técnico

aTeNção ao vencimenTo
de impressão de documentos fiscais 
(AIDF). Qualquer alteração deve ser co-
municada à entidade para que a gráfica 
esteja regular e não perca seu atesta-
do. Veja os procedimentos para reno-
vação no site www.abigraf-rs.com.br.
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Segmentação

imagens 

tridimensionais 

em embalagens, 

catálogos e revistas 

são associadas 

a técnicas que 

permitam o efeito  

em 2d

3D eNCaNTa ClieNTes 
do mercado Gráfico 

s técnicas em terceira dimen-
são, conhecidas como 3D, 
são mais antigas do que se 
pensa. Esse tipo de efeito é 
visto desde a Antiguidade, 
nos desenhos de matemáti-
cos gregos e estudiosos da 

época, como Euclides e Leonardo da 
Vinci. Para se ter uma ideia, em 1838, o 
físico britânico Sir Charles Wheatstone 
criou o estereoscópio. O equipamento 
conta com um dispositivo que permitia 
ao público enxergar imagens 2D em três 
dimensões. Atualmente, há impressos 
que já estampam imagens em 3D, em di-
versos tipos de produto. Porém, devido 
ao baixo custo, ainda é mais comum que 

A se busquem técnicas que criem o efeito 
tridimensional em materiais em 2D. 

Na indústria gráfica, o 3D é geralmen-
te utilizado em embalagens, catálogos e 
até mesmo em revistas. Esse efeito pos-
sibilita a elaboração de formas de difícil 
criação industrial, fazendo a transforma-
ção do meio digital para o físico. Espe-
cialistas afirmam que vale a pena investir 
nessas tendências, devido ao seu custo/
benefício. “O 3D é ilimitado. Hoje se po-
de fazer um projeto para uma empresa 
com sede em outro estado pelo compu-
tador”, explica Deniz Abruzzo, diretor do 
Estúdio Abruzzo, de Curitiba, especializa-

do na produção de imagens publicitárias. 
Segundo ele, a virtualização do contato 
com o cliente gera economia: “Ao utilizá-
la, o custo de logística e mão de obra é 
reduzido”. Abruzzo ressalta que as im-
pressões em papel são feitas com a téc-
nica do 3D anáglifo (a mesma utilizada no 
estereoscópico). Tal método consiste em 
deslocar os canais azul e vermelho para 
lados distintos. Para gerar uma imagem 
com este efeito de ilusão não é neces-
sário que a mesma seja modelada em 
três dimensões. “Este tipo de produto 
é feito quando se tem um objetivo es-
pecífico de marketing ou comunicação. 
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Imagem produzida pelo Estúdio Abruzzo com a 
técnica do 3D anáglifo, para que os visitantes de 

um stand, ao usarem os óculos, tivessem a ilusão 
de ver um móvel real, como dentro da sala.H
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Ao colocar os óculos 3D, visualiza-se o 
efeito hiper-realista”, completa.

Apesar do fascínio que a imagem 
tridimensional proporciona, a procu-
ra por este tipo de impressão ainda é 
considerada baixa. Para o coordenador 
da Escola de Design da Unisinos, Giu-
lio Palmitessa, faltam investimentos do 
setor. “Os profissionais têm dificuldade 

de encaixar a verba de mídia que o 3D 
demanda em projetos de comunicação 
gráfica”, analisa. “Além disso, o funcio-
nário do Marketing não está ainda pre-
parado para absorver os aspectos qua-
litativos desta excelente estratégia de 
comunicação”. Para Palmitessa, a solu-
ção é prepará-los para lidar com a ino-
vação. “Por ser uma tecnologia flexível, 
é preciso treinar os profissionais desde 
a universidade, para que saibam usá-la 
da maneira mais proveitosa”, conclui.

 
Um novo olhar sobre o mundo

Um dos mercados explorados pe-
lo Estúdio Abruzzo é a elaboração de 
campanhas que envolvem publicações 
em 3D. A capa da edição 39 da revista 
brasileira ABC Design (abril-junho/2012) 
foi feita em parceria com a empresa. 
Nesse caso, o efeito 3D ficou por conta 
dos óculos (feito com papel e plástico) 
que vieram de brinde com o material.

Antes da ABC, a Harper’s Bazaar 
chinesa de junho de 2010 publicou 
um ensaio fotográfico totalmente em 
3D. Outras publicações são feitas com 
ilustrações, disponíveis apenas na web 
e em língua inglesa. Deniz Abruzzo, di-
retor do Estúdio Abruzzo, conta como 
surgiu o seu interesse em trabalhar 
com esta tecnologia. “Começamos 
como estúdio fotográfico, mas como 
sempre me interessei por novidades, 
passei a aplicar os efeitos em três di-
mensões nos trabalhos”. 

Abruzzo, que investe no ramo da 
computação gráfica desde 2004, con-
ta que o pro cesso de produção e exe-
cução dos projetos é simples: “Os 
diretores de Arte das agências com 
as quais trabalhamos desenvolvem a 
ideia e nós damos vida ao produto”. 
O pode encarecer os projetos em 3D, 
segundo ele, são os óculos disponí-
veis em diferentes materiais.

diferente de impressão 3d
O 3D impresso é feito a partir 

de um processo de modelagem, 
utilizando um software que dá 
forma à imagem tridimensional. 
O efeito pode ser transformado 
também com óculos próprio.

Já as impressoras 3D são usa-
das no meio industrial para produ-
zir protótipos e realizar produção 
em pequena escala, utilizando-se 
até mesmo resinas. 
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Konica Minolta Brasil apresentará 
soluções em impressão digital na 

ExpoPrint Digital 2013, que ocorrerá 
de 13 a 16 de março, no Expo Cen-
ter Norte, em São Paulo. O destaque 
será a linha Bizhub, de impressão di-
gital entry-level – ideal para as empre-

a

mercado

KoNiCa miNolTa Na exPoPrinT diGiTal 2013
sas que estão começando a investir 
na área. Ainda será possível conferir 
equipamentos para altos volumes de 
impressos coloridos ou monocromá-
ticos, que proporcionam diferentes 
possibilidades de gerenciamento de 
cores, acabamento e personalização.

consultor em gestão empresa-
rial e especialista em empresas 

de Comunicação Visual Wilson Giglio é 
uma das atrações da Fespa Brasil 2013. 
Na palestra + Organização = + Pro-
dutividade = + Lucratividade, Giglio 

WilsoN giglio PalesTra Na feSPa BraSil 

o

Ferrostaal fechou parceria com a 
MGI Digital Graphic Technology 

para representação das linhas de im-
pressão digital em diversos substratos e 

a
ferrosTaal e mgi fecham Parceria

s desafios e oportu-
nidades das novas 

tecnologias para o setor 
gráfico são o tema cen-
tral do livro Disrupting the 
future – Uncommon Wis-
dom for Navigating Print’s 
Challenging Marketplace, dos especialis-
tas Joe Webb e Richard Romano. A tra-
dução e prefácio à edição brasileira, inti-
tulada Rompendo o Futuro - A sabedoria 
incomum para navegar pelos desafios do 
mercado de impressão, são assinados 
por Hamilton Terni Costa, consultor, em-
preendedor e diretor da ANconsulting. 

A obra, lançada pela agBook em 26 
de fevereiro, na ABTG, em São Paulo, 
pode ser adquirida pelo site www.ag-
book.com.br nas versões impressa (R$ 
43,66) e digital (R$ 18,09).

o
Desafios Do SeTor Gráfico

abordará aspectos como Gestão de 
Recursos Humanos, Mapeamento 
de Processos e Gestão Financeira. 
O evento ocorre paralelamente à Ex-
poPrint Digital e à Digital Image, de 
13 a 16 de março, em São Paulo.

soluções de acabamento, a partir de 4 de 
fevereiro. Ainda agrega o gerente de tec-
nologia digital Marcelo Fontes, que atua 
há 18 anos no mercado.

dica de livro
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a abigraf-rs já lançou o Plano de apoio 2012. Quer conhecer?
Entre em contato com a entidade via e-mail (abigraf-rs@abigraf-rs.com.br) ou telefone (51) 3323-0303.

associadas

ovos investimentos em maqui-
nário preparam a Gráfica ANS, 

de Porto Alegre, para se fortalecer no 
mercado editorial. A instalação de uma 
nova impressora Speedmaster XL 75 F, 
em maio de 2012, trouxe novo fôlego à 
empresa, que em oito meses já alcança 
a marca de 10 milhões de folhas impres-
sas. “Nossa demanda praticamente é 
de trabalhos em 4x4, por isso a necessi-
dade de uma impressora com reversão 
automática”, afirma Alex Santos, um 
dos sócios-proprietários da empresa. 
Em fevereiro deste ano, o parque grá-
fico da ANS ganhou uma dobradeira 

N

gráfica aNs

NoViDaDes No ParqUe Gráfico

apoiadores do 9º Prêmio Gaúcho de excelência Gráfica
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de folha inteira Stahlfolder TH 82 e 
uma encadernadora Eurobind 1.300 
PUR. “Queremos diversificar os pro-
dutos em 2013”, afirma o empresário, 
que também anuncia a ampliação da 
gráfica para um prédio auxiliar de 600 
metros quadrados. 
O também sócio Anderson Santos ex-
plica que, além da 8 cores já citada an-
teriormente, há o investimento em mais 
uma nova Speed Master Heidelberg 
52 de 4 cores. “Nosso investimento 
foi justamente para manter a essên-
cia de nossa empresa e seguir aten-
dendo os clientes que precisam de 

gráfica e editora Original Ltda., 
de Porto Alegre, recebe em 

março uma nova impressora Heidel-
berg voltada ao segmento de offset. 
“Estamos investindo em tecnologia 

original

iNVesTimeNTos em TecnoloGia

a para que se possa aumentar a pro-
dução e reduzir os custos”, anuncia 
o proprietário, José Roberto Lobraico 
da Silva. A novidade, segundo ele, 
busca suprir o aumento da demanda 

de panfletos com a terceirização de 
serviços gráficos. A partir daí, confor-
me Silva, também devem ser amplia-
dos os contatos gráficos e a equipe 
de impressores.
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produtos em menor escala com alta 
qualidade”, explica Santos.


